Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025

04.04.2025

HERZLICH WILLKOMMEN!

zum Business-Lunch vom
03.04.2025 im Kino Pathé

| A I
!

BEGRUSSUNG

Edith Zuber
Gemeindeprasidentin

€ dietlikon
menschlich, offen, modern

€ dietlikon

menschlich, offen, modern




Prasentation Business-Lunch vom 04.04.2025
03.04.2025

Programm
» Begrissung Edith Zuber
» Aktuelle Planungsthemen Philipp Flach
» IKEA-Erweiterungsprojekt Daniel Gohres
* Neue Wirtschafts- und Standortstrategie Edith Zuber
» Aktuelle Informationen aus dem gid Marco Buschi
» Aktuelle Informationen aus der FRZ Rahel Kindermann
* Verabschiedung Edith Zuber
» Stehimbiss
€ dietliken

GESTALTUNGSPLAN
ZENTRUM DIETLIKON SUD

Philipp Flach
Gemeinderat, Ressortvorstand
Raum, Umwelt + Verkehr € dietlikon

menschlich, offen, modern




Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

04.04.2025

Worum geht es beim Gestaltungsplan?

e Bauvorschriften aus dem

Gestaltungsplan Uberlagern
die normale Bau- und
Zonenordnung

Eigentimerverbindlich, fur
Baugesuche anzuwenden

Beschrankt sich auf
Einkaufsgebiet in Dietlikon
(siehe Perimeter rechts)

€ dietlikon
menschlich, offen, mo.

dern

Besonderheiten

» Zentrum Dietlikon Stid gehort zu den wenigen
Gebieten im Kanton mit verkehrsintensiven

Einrichtungen (Verkauf)

* Langer Planungsprozess

— Drei Versionen des Gestaltungsplans wurden
abgelehnt, aufgehoben oder nicht genehmigt

— Die 4. Version ist seit dem 6. Dez. 2024 in

Kraft getreten

€ dietlikon

Offentlicher Gestaltungsplan
“Zentrum Dietlikon Siid"

€ dietlikon

menschlich, offen, modern




Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

04.04.2025

Gestaltungsplan I0ste Investitionen aus

* Inden letzten zehn Jahren investierten Kanton und Gemeinde
uber 30 Mio. Fr. in die Verbesserung der Infrastruktur (Strassen,
Leitungen, OV)

* Verkehrsprobleme
nachhaltig gel6st

» Bessere Erschliessung

¢d ietlikon

lich, offen, modern

Bedeutung des Gestaltungsplans

» Abstimmung Verkehr und bauliche Entwicklung

» Regelt und prazisiert Vorschriften bezuglich:
— Verkaufsflachen (Bestandesgarantie und moderate Entwicklung)

Parkierung (Deckelung auf max. 4401 Parkplatze)

Ausnutzung (differenziert nach Nutzweise und Teilgebiet)
Stadtebauliches Ordnungselement, Schaffung Ost- / Westplatz
— Gewerbliche Nutzweise (inkl. Hotelnutzung, aber kein Wohnen)

» Planungssicherheit fur Fachméarkte, Betriebe
» Aufhebung der jahrelangen Blockade

€ dietlikon

menschlich, offen, modern




Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025

04.04.2025

Parkierungskonzept (Umsetzung wahrend 2025)
» Eingegangene Verpflichtung der Gemeinde
(Gestaltungsplanvorschrift)
» Dient dem Erhalt der Funktionalitat des
Verkehrssystems
» Kein Abbau von Parkplatzen vorgesehen
Legende
Geltungsbereich _—
Grundsticksnummer 5442
Parkplatzangebot (Ist-Zustand) 125 PP
&, dietlikon
9
Fragen / Diskussion
® |
&, dietlikon
10



Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

Zurich — IKEA Dietlikon

IKEA Store extension

Presentation Dietlikon
business lunch, 3 April 2025

04.04.2025

R1SAS VI oW ©

Challenges

Risk and compliance
36,000 crossings year
Operations without daylight

End of life
Vertical transportation, Retail equipment,
Facade

Operating in four building; lack of capacity
Commercial setup

IKEA Restaurant
Technical equipment, seats

Co-worker areas
Underdimensioned staff cantine
Long internal distances

Others
Bad traffic flow
Crossing flows entrance/exit




Prasentation Business-Lunch vom 04.04.2025
03.04.2025

Neighbors

Q Industriestrasse
Gestaltungselement

O LUZl-extension
Priorizationh Add>tenant 2

O Pedestrian

Ostplatz

techn. Issues—
Sales area, building
volume

@istro, SFM

Parking
Glattalbahn Restaurant Q

Add. retailer ASTRA
extension

H Concept design Revision
Slte plan 2025-04-11

IKEA Dietlikon - Zurich, Switzerland DRAFT 2025-03-25

B e boundary & Busdingtimt

I xeA buiding

[ ixeaadditions

B Oter buikings  Other retaters
Greenaes

|
YA  Envancefrt
IKEA Fiags

Estimatad % |KEA wsitor traffic
25%  fromspaic diraction

E] Bus station

—— IKEAETc flow IN
—— IKEATafiic flow OUT
—— KA gaods wraffic flow
—— Othertmfficfiow
——3 Main pedestrian flow
-~ Main bicyde flow

5 Bus flow
= Tadfow
—— Customer fiow
—+ Gaods flow

Site areas

Site size
32300m2

CMP footprint area
14500 m2 / 45%

Parking/roads footprint
Underground

@ e

Leasable space Addition m2
EMPU 3350 m2 P 150 x4 =600m2
e 1500 m2 New Plaza as part o New Warehousef Fullfilment addition. GR 750+ 80D + 4600 =E150m2
of the requirements from 11 500 =500 m2
local authorities o Parking garage entrance L2 450+ 900 + 5400 = 6750 m2
L= 900 + 200 =1100 m2
Total =15100 m2 14
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03.04.2025

04.04.2025

Section +
Layout

Concept design Revision
2025-04-11
DRAFT 2025-03-25

@ o addition

€ rarmp addiion

€ 2lifts and escalator oddition

(©) change from goods recieving to Self serve:

© Inter IKEA Systems BV, 2022

[ verticaitransportation add
:1 Bullding addition

:] Vertical transportation demolition
:l Function change

#LayNolnSubset

15
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03.04.2025

WIRTSCHAFTS- UND
STANDORTSTRATEGIE

Edith Zuber
Gemeindeprasidentin

€ dietlikon

menschlich, offen, modern
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03.04.2025

04.04.2025

Ziele

» Starkung des Wirtschaftsstandortes Dietlikon fur innovative
und nachhaltige Unternehmen

» Schaffen von idealen Voraussetzungen fur einen attraktiven,
konkurrenzfahigen und umweltvertraglichen Wirtschaftsstandort

» Klare Positionierung des Standortes
» Starkung des Standortmarketings

€ dietlikon
menschlich, offen, mo.

dern

19

Vorgehen

SWOT-Analyse

» Auswertung vorhandender Daten
(Standort, Markt, Bedurfnisse Nutzer / Trends)

* Interviews / Workshop mit Wirtschaftsvertreter/innen
und Grundeigentiimer/innen

* Information Gemeinderat

» Formulierung "Vision/Mission" und "Strategische Massnahmen"
» Diskussion Ergebnisse mit Teilnehmer/innen 1. Workshop

» Erstellen Strategie

* Genehmigung durch Gemeinderat

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

20

10
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03.04.2025

04.04.2025

Betrachtungsebenen

Analyse: Betrachtungsebenen LOC*
Regionale Strukturen

Standortanalyse

Standort- Interviews mit
Marktanalyse marketing und ausgewdhlten

Positionierung Stakeholdern

Bediirfnisanalyse Nutzer
Trends

Erkenntnisse aus Workshops

LOC AG, 24. Suptamber 2024

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

21

Ergebnisse Analyse

b

l

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

22
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Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

04.04.2025

SWOT: Starken - Schwachen

Starken (Strengths):

Lage zwischen Stadten Zirich und Winterthur

Kanton Zurich in Top 3 der Wirtschaftsregionen, Glattal in Top 4 der
Wirtschaftsregionen

Gunstige Energieversorgung Grossbeziger

Attraktive Einkaufs- und Verweilerlebnisse

Sitz erfolgreicher Handelsunternehmen

Vielzahl erfolgreicher Industrie- und Gewerbebetriebe

Universitaren Bildungsangebote, Forschungs- und Entwicklungszentren
Fussdistanz zu Switzerland Innovation Park Zirich und Forschungsinstitut
EMPA/Eawag

Rechenzentren schaffen Kapazitéaten fir
Rechenleistungen/Datenverbindungen

Zahlreiche Verbénde und Netzwerk-Initiativen sind im direkten
Einzugsgebiet der Flughafenregion Zurich zu finden.

Positive Griindungs- und Zuzugsdynamik

Wachstum des Beschéftigtenbestands bei Wirtschaftlichen
Dienstleistungen

Enorme Erreichbarkeitsqualitat

Immobilienratings in allen Kategorien von sehr gut bis excellent
Glasfasernetz (FTTH) flaichendeckend in allen Gebauden

Schwachen (Weaknessess):

e Keine Instrumente fir Massnahmen der Wirtschafts-
und Regionalentwicklung

e Ausgesprochen heterogene Strukturen und
Organisationsvielfalt in Bezug auf
Standortentwicklung und -vermarktung

e Unattraktive Unternehmenssteuern Kanton

e Anspruchsvolle Positionierung aufgrund von
Branchenvielfalt

e \olatile Entwicklung von Bevolkerung, Beschaftigten,
tw. abrupte Ruckgange aufgrund Wegziigen

e Wenig Ankniipfungspunkte bei Softfaktoren

e Dinne Versorgungslage mit Hotels und Gastro-
Funktionen

e \Verhaltenes Flachenwachstum fur
Wirtschaftsfunktionen

e Unterdurchschnittlicher Ansiedlungserfolg Gber
kantonale Wirtschaftsférderung

e Zunahme von Littering in Randstunden bei
Liegenschaften Industriestrasse

€ dietlikon

menschlich, offen, modern
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SWOT: Chancen - Gefahren

Chancen (Opportunities):

Ausbauvorhaben Verkehrsinfrastruktur

Innovative Mischnutzungskonzepte fur wissensbasierte Dienstleister,
Forschung und Entwicklung sowie Produktions- und Gewerbenutzungen
gefragt

Positionierung der FRZ Flughafenregion Zirich bietet direkte
Anknipfungspunkte

Agglomerationsraume werden zu Anziehungspunkten fur Stadtflucht
(Unternehmen, Private)

Ansdassige Unternehmen und Branchenvielfalt kann Offentlichkeit noch
besser prasentiert werden

Flachenentwicklung fur Gewerbe, Industrie und Dienstleistungen
Professionalisierung gid

Masterplan Zentrum Mitte

Forderung gezielter Mischnutzungen, Urbanisierung
Revitalisierung/Auffrischung von Bestandesbauten

Aufenthalts- und Verweilqualitat steigern

Gefahren (Threats):

Subventionswettbewerb zur Gewinnung von Steuern
Solide, aber verhaltene Prognose bei Entwicklung des
Beschaftigtenbestands

Erhebliche Leerstande Biroliegenschaften
Flughafenregion Zirich

Grosse Konkurrenzsituation bei Arealentwicklungen
Vernetzung Bahnhof — Zentrum Sud sollte attraktiver
werden

Grossbauvorhaben im Verkehrsbereich kénnen
Erreichbarkeit schmélern

Kein etablierter Austausch zwischen Retailern und
Diensteistern im Zentrum Sud

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

24
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Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

04.04.2025

Handlungsfelder

1. Sichtbarkeit der ansassigen Unternehmen fir Talente erhéhen.
Themenschwerpunkte zum Standort Dietlikon scharfen und in
geeignete Kommunikations- und Vermarktungsgefasse uber-
fuhren

2. Flachenmanagement intensivieren, damit bestehende Areale

von Privaten und Gemeinde entwickelt, planerisch gesichtet und
gezielt vermarktet werden kdnnen

3. Qualitatives Erscheinungsbild verbessern: Verschiedene

Projekte lancieren, welche das qualitative Erscheinungsbild des
Wirtschaftsstandorts Dietlikon nachhaltig steigern

4. Organisation und Ressourcen: Innerhalb der Gemeindever-

waltung und in Zusammenarbeit mit Organisationen der Region
und des Kantons die organisatorischen Voraussetzungen
scharfen

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

25

Standortmarketing und Positionierung

Loc* Loc*

yyyyyyy
Bercnt

STANDORTMARKETING UND

STANDORTMARKETING UND
POSITIONIERUNG GEMEINDE DIETLIKON: POSITIONIERUNG GEMEINDE DIETLIKON:,

ISTRATEGIE|

uuuuuuuuuuuuu

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

26
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Prasentation Business-Lunch vom 04.04.2025
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Massnahmenhaus

Vision und Mission

* Wohnbevdélkerung und Beschéftigte entwickeln sich im Verhéltnis 1 : 0.6.
« Der Anteil der Steuerertrage von den juristi: P wird igert.
« Dietlikon verstérkt die Sichtbarkeit und aktive Pflege bereits ansassiger Unternehmen.
* Dietlikon ist fiir «Einkauf & Freizeit» und «DL — ICT — Robotik/Materials»
+ Schliisselareale sind fiir die Wirtschaft: ick ifbereitet.
= Die Verweilqualitét und das urbane Erscheinungsbild werden im Bestand ausgebaut.

Strategische Stossrichtungen Strategische Massnahmen

J I Unternehmensfunktionen — ICT — Robotik/Materials

Positionierung

| Shopping Agora

[ Bestandespflege

| Open Door Gewerbe Industrie Dietlikon

| Flachenmanagement

Standortentwicklung [ Verweilqualitat Zentrum Siid
[ Revitalisierung Gebaude, Urban Building Design

anisation und Ressourcen

6: Dietlikon:

|
Unternehmenspflege I Welcome Event, Wegzugsbefragung I
I
|
|
|

€ dietlikon

menschlich, offen, modern
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Elemente der Strategie

TN e 7N N .
(1.) Positionierung (2.) Unternehmenspflege &\3-/‘ Standortentwicklung
\— N L
Fliachen-
Shopping management

Agora

Dietlikon
steht fiir

Dietlikon

IT- Open Doors Revitalisierung Verweil-
Implementierer gid Gebiuﬂel,. Qualitat
befragung Urban 9 Z Siid

Organisation / Ressourcen (Personal/Budget)

Abbi 1: der Wir ategie Dietlikon

€ dietlikon

menschlich, offen, modern

28
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Potenzielle Entwicklungsgebiete

@A o

Gewerbepark Bl

A

I'- < L Caer S
- . Faisswiesen-Tower 5%
1 "‘ Fi el N Brrit
Mitte (Bahnhofareal)

Zentrum

N 249
Zentrum Sid
&
YA -

|0z N
Abbildung 5: Potenzielle Entwicklungsgebiete Gemeinde Dietlikon (Darstellung: LOC AG)

€ dietlikon

menschlich, offen, modern
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Schwerpunkt Aktion Zustandig Prioritat Mittel- Ziel- Status
bedarf datum
Positionierung Scharfung der Schwer- Standortférderung, Hoch CHF 10'000 2025 ff Pendent
punktthemen in Synergie zu externe Werbe-
FRZ/glow, GZA und agenturen
SIP/EMPA Diibendorf
Unternehmens- Firmenbesuche Standortférderung Hoch - 2024 ff Laufend
pflege Business-Lunches Standortférderung Hoch = 2024 ff  Geplant
Einfihrung Willkommens- Standortférderung Mittel CHF 2'500 2025 ff Erledigt
prozess bei Zuzigen
Einflhrung Wegzugs- Standortférderung Mittel CHF 2'500 2025 ff Pendent
befragung
Konzeption Open Doors gid Hoch - 2025 Pendent
Gemeindebeitrag an Standortférderung Mittel CHF 10'000 2026 ff Pendent
Umsetzung Open Doors
€ dietlikon
menschlich, offen, modern
30
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03.04.2025

04.04.2025

Prasentation Business-Lunch vom
bedarf datum
Standort- Definition Entwicklungs- Standortférderung in Hoch Bestehende 2025 ff Pendent
entwicklung schwerpunkte enger Zusammenarbeit Budgets
mit RUV
Konzept hybride Wohn-und RUV mitreg. und kant.  Mittel CHF 10'000 2026 Pendent
Aufenthaltsformen Raumplanung
Konzeption Award fiir Standortférderung Mittel CHF 2'500 2026 Pendent
urbane, revitalisierte Be-
standesbauten
Eroffnungsveranstaltungen Standortférderung Mittel CHF 5'000 2026 ff Pendent
anlasslich "Open Door" bei
Preistragerin
Aufbau Schwerpunkithema  gid mit Standort- Hoch CHF 10'000 2025 Pendent
"Shopping Agora" forderung
Umsetzung Massnahmen- Standortférderung Mittel Sep. 2026 Pendent
plan "Verweilqualitat Projekte
Zentrum Sud"
€ dietlikon
menschlich, offen, modern
31
Fragen / Diskussion
€ dietlikon
menschlich, offen, modern
32
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04.04.2025

Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025
gemeinsam in dietlikon... qQid =
\( b H . 5 zusammen...
‘l‘ dlgntsclhllilcf,gfe'?,modem gld :E‘Tf'ﬂ,"’:,};:‘; *x**schuledietliiton
Herzlich willkommen
33
gemeinsam in dietlikon... qid
m
XGV .. >
Berufswahlparcour KMU- UND vt (9
GEWERBEVERBAND
KANTON ZURICH m
Berufswanl- ‘-ﬁ
Tischmesse 2025
dietlikon
gid
Business-Lunch Dietlikon, 3. April 2025
34
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gemeinsam in dietlikon... qid i

e

Alle Anlésse im Uberblick

Gewerbe-
Abend E‘E

rivel rsld-é

@
[ Jealmankl

dietlikon

gid-Kalender

Business-Lunch Dietlikon, 3. April 2025

35

gemeinsam in dietlikon... qid i

Nachster gid-Anlass

giasemy MITtwoCh,
4. Juni 2025

Aqua-Life Dietlikon, Faisswiesen 10, 8305 Dietlikon

Business-Lunch Dietlikon, 3. April 2025

36
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04.04.2025

37

gemeinsam in dietlikon... qid i

2 I
dietlikon

Samstag, 23. August 2025

10.00-18.00 Uhr

2/4\%\}2 ; Dorfmarkt 2025

Business-Lunch Dietlikon, 3. April 2025

38

gemeinsam in dietlikon... qid i

gid LinkedIn

Scan me!

https://www.linkedin.com/company/gid-dietlikon/

Business-Lunch Dietlikon, 3. April 2025

19
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FRZ
Flughafenregion
Zirich

Business Lunch der
Gemeinde Dietlikon, 3.4.2025

Rahel Kindermann Leuthard
Geschaftsfuhrerin
FRZ Flughafenregion Zurich

FRZ
Flughafenregion
Zirich

Wir bewegen, bewirken und vernetzen!

20
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03.04.2025

04.04.2025

FRZ Facts & Figures V

Eines der starksten Business-
Netzwerke der Schweiz

Rund 855 Mitglieder:
¢ 14 Stadte und Gemeinden

¢ 811 Unternehmen

* 30 Verbdnde und Organisationen

* 250’000 Beschéftigte

42

N

14 Stadte &
Gemeinden

Standortentwicklung

Beratung und Unterstitzung von
Unternehmen und Verbéanden

Begleitung bei Ansliedlungsprojekten,
Umsiedlungen und Erweiterungen

Standortmarketing

21
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03.04.2025
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Unser Ziel

Gemeinsam die Strahlkraft der
Flughafenregion Zirich
erhohen!

© FRZ Flughafenregion Zirich

43

Den Kompass

ausrichten...

22



Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

Unser Purpose/ ,,True North Star*

Nachhaltigkeit

Alters-/Gender-
Diversitat

Nachwuchsférderung/
Arbeitskraftemangel

Mobilitat

Leadership (u.a. agile
Fuhrung, Kommunikation

© FRZ Flughafenregion Zirich

Die Vision
(Wohin?)

Fuhrendes Wirtschafts-
netzwerk fur Unternehmen
und Politik

Die Mission
(Was/Wie?)
Dauerhafter Mehrwert

durch Vernetzung und
Standortentwicklung

04.04.2025

v

Unser Purpose
(Unser ,,Warum¢)

Unterstutzung der Mitglieder,
personliche Beziehungen aufzubauen
und zu pflegen, um gemeinsam ihr
Potenzial bestmoglich zu entfalten.
Plattform fiir Interaktion, Impulse fur
Innovation als Beitrag zur Horizont-/
Wissenserweiterung.

FRZ Partner FRZICT FRZ FRZ
und Networking Best Practice Communication

N

bei.»

© FRZ Flughafenregion Zirich

«Wir sind eine Plattform fur Interaktion,
setzen Impulse fur Innovation und tragen
damit zur Horizont-/Wissenserweiterung

Purpose der FRZ Flughafenregion Zurich

46
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Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025

Fazit zur Positionierung aus Standortstudie
2022/2023 von Remo Daguati

y/

Mobilitat
(Luft- und Raumfahrt
R

N 4

nternehmens-
funktionen

(Headquarters)

(implementierung
Soft- & Hardware)

04.04.2025

FRZ
Flughafenregion
Ziirich

Wirtschaftsmotor
Flughafenregion Ziirich al
Drehscheibe des Erfolgs

FRZ ist das Wirtschaftsnetz der Flughafenregion Zuarich

FRZ ist Standortentwicklung im aftrakiivaten Wirlschaftsraum der Schweiz )
FRZ schafft dauerhaften Mehrwert durch Vernetzung

FRZ vernetzt iiber 800 Unterehmen und 14 Stadte und Gemeinden

p

FRZ steht fir 250000 Arbeitsplatze aus 100 Stadten und Gemeinden §

Unser Purpose.

Wir verbinden Wirtschaft,
Wissenschaft und Politik

Factsheet Stadte und Gemeinden y

Dein perfekter Business-Hub

Die Flughafenregion bietet...

e ...Optimale Verkehrsanbindung

e ...Zugang zu internationalen Markten

* ..Wirtschaftliche & politische Stabilitat

» ...Ideale Bedingungen fir Wachstum &
Innovation

Ein Standort mit Zukunft - fiir

«True North Starw: Als fii
‘wir unsere aus

er Flug Ziirich
und Politik dabel, persénliche Bezlehungen

Die Flughafenregion Zirich umfasst 14 Stadts und
Gemeinden (Bachenbiilach, Bassersdorf, Bilach,
Dietlikon, Diubendorf, Kioten, Nurensdorf, Obergiatt,

zu kniipfen und Ihr Potenzlal aptimal zu pflegen. Wir fordern gemelnsames Wachstum durch
Networking und Standortmarketing. Wir sind elne Plattform fiir Interaktion, setzen Impulse fir
Innovation, erweltern den Horizont und tragen damit entscheldend zum Wissenstransfer bel.

Als irtschaftiches Zentrum punkiat dis Flughafan-
region Zirich mit hervorragender Erreichbarksit Gber
alle Verkehrstrager, idealen Verbindungen zu natio-

Opfikon, Rumlang, Wallisellen, Wang
Volketswil und Winkel), die das Zantrum

nalen und Markten sowie stabilen
i Besonders L

dieser Region bilden. Diese Stadte und Gemeindan

den Bareichen ICT (Information and Communications

zsichnen sich durch solides Wachstum,
kraft, hohe Lebensqualitat und exzellente Mobilitats-
anbindungen aus: Die unmittsibare Nahe zum Flug-
hafen Ziirich und zur Stadt Zarich mit ihrer starken

MICE (Meetings, Incentives, C:
Exhibitions), Headquarters und Mobilitat profitieren von
der stratsgischen Lage und der engen Vernetzung
mit lokalen Entscheidungstragen, wirtschaftlich sowie

Unternehmen, die global denken und lokal
stark vernetzt sein wollen!

48
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Prasentation Business-Lunch vom 04.04.2025
03.04.2025

d
Main Events **
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03.04.2025

04.04.2025

il

waEm (I

e
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o

FRZ Excellence Award

Fiir herausragende Leistungenin
Nachhaltigkeit und Innovation

Jahrliche Auszeichnungfur FRZ-
Mitgliedsunternehmen
Honoriert Spitzenleistungenin:
« Okologie

¢ Soziale Verantwortung

¢ Innovation

Letztjahriger Gewinner:

Hannes Schmid

(Schweizer Fotokiinstler / Griinder von
Smiling Gecko), nachhaltige
Entwicklungshilfe in Kambodscha

nij

26



Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025

04.04.2025

Eventformate

Unsere weiteren Eventformate

i ii ‘Ilh‘lth' i.
i. [ 'h“'“ht'ﬁt

© FRZ Flughafenregion Zirich

* BusinessLunches

* OpenDoors

* BestPractice Seminar
¢ Leadership Lunches

* Main-Anlasse
(GV)

* Special Events
(FRZ-Golf-Event)

53

Upcoming Highlight Events

Einige Highlights in 2025

© FRZ Flughafenregion Zirich

v

13. Generalsversammlung der FRZ
(15.04.2025)

Leadership Lunch mit Jan Schibli
(08.05.2025)

CEO-Lunch mit Daniela Spuhler-Hoffmann
(03.06.2025)

11. ImmoSummit
(18.06.2025)

CdA-Lunch mit Thomas Siissli
(10.07.2025)

25. Wirtschaftsforum (Jubilaum)
(24.11.2025)
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Prasentation Business-Lunch vom
03.04.2025

Eigene Medien

* FRZ Magazin 'mag' (online & print)
* Homepage und Newsletter
* LinkedIn & Instagram
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Gemeinsam zum Erfolg|
Das Powerplay mit der
FRZ Flughafenregion Ziiri
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Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

Herzlichen Dank!

www.flughafenregion.ch

FRZ
Flughafenregion
Zirich
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Prasentation Business-Lunch vom

03.04.2025

04.04.2025

Ruckblick

€ dietlikon

menschlich, offen, modern
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3. Dietliker Kulturnacht 13.06.2026
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Prasentation Business-Lunch vom 04.04.2025
03.04.2025
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